
         153                  

 

 

 

 

 

http://www.afluir.es/index.php/afluir 

  
www.afluir.es 

 

Revista de Investigación y 
Creación artística 
 

http:/ 

Monográfico 

Extraordinario II 

Diciembre 2020 
I           Ensayo ISSN: 2659-7721 

DOI:      https://dx.doi.org/10.48260/ralf.extra2.51 

 

 

Arte y publicidad: El concepto voyeur 

Art and advertising: The voyeur concept 

 

 

 

Cisela Jiménez López 

Universidad de Granada (España) 

cisejay@gmail.com 

 

 
Resumen:  

Este proyecto consiste en una adaptación audiovisual de dos obras de arte seleccionadas, 

la instalación de Marcel Duchamp "Étant Donnés" y la obra de René Magritte "L'oeil (The 

Eye)", en la que se trata el concepto voyeur mediante un lenguaje cinematográfico y recursos 

publicitarios. Artes plásticas, cine y publicidad se unifican en la misma propuesta para explorar 

el mismo concepto desde tres perspectivas diferentes.  

Mediante esta pieza audiovisual pretendo reformular las dinámicas empleadas por estos 

tres lenguajes, plantear nuevas preguntas y ofrecer alguna posible respuesta a las 

consideraciones existentes sobre dicho concepto.    
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Abstract:  
 

This project consists in an audiovisual adaptation of two previously selected artworks; 

The installation of Marcel Duchamp “Étant Donnés”, and the painting of René Magritte “L'oeil 

(The Eye)”, in which the voyeur concept is exposed through film language and advertising 

resources. Visual arts, film and advertising are unified in the same work to explore the very 

concept from three different perspectives. 

Through this audiovisual piece I attempt to recreate the behaviour applied by this three 

languages, formulate new questions and provide any possible suggestion for the current 

considerations about this mentioned concept. 
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Introducción 

Mediante la realización de un proyecto audiovisual, esta propuesta indaga en los métodos 

utilizados tanto por las artes plásticas como por el cine y la publicidad al abordar el concepto del 

voyeur. 

Reflexionando sobre el texto de Carolina Sanabria (2008), entendemos que los espacios 

íntimos representan un escenario, a priori prohibido, al que sólo unos privilegiados pueden 

acceder. El deseo del ser humano de hacerse sabedor de las intimidades ajenas, se traduce en esa 

búsqueda de la verdad mediante el proceso de convertirse en partícipe del acontecimiento de 

observación.  

Situarse en una posición privilegiada frente al sujeto observado, dará poder acerca del 

funcionamiento del mismo en un ámbito privado. El observador se establece como sujeto 

pasivo, analista de la realidad que observa y conocedor de las verdades ocultas del observado.  

El concepto voyeur habla de la mirada prohibida de un sujeto sobre otro. Por tanto, un 

sujeto es mirado por otro sin dar su consentimiento ni tener conciencia de que está siendo 

observado por el primero.  

Para Bárbara Ferri (2015), el artista es el gran observador de su entorno y no cesará en la 

búsqueda de nuevas fórmulas que le permitan abarcar el conocimiento de cuanto le rodea de la 

forma más amplia posible. Por otro lado, según Imanol Zumalde Arregi (1996), en artes 

plásticas, cine y publicidad, se observa la utilización del concepto voyeur, empleándolo como 

recurso y transformando su discurso en una narración diegética, una metarrealidad. Es decir, se 

convierte el acto de observar en un acto provocado, creado de manera ficticia para implicar así a 

un tercero. Se aprecian tres partes involucradas: el enunciador, creador de la obra (film o 

comercial en este caso), el sujeto mostrado en la obra, y el enunciatario que es el espectador. 

Así pues, todos nos convertiríamos en voyeurs a la hora de observar tanto una creación 

artística, ya sea plástica o cinematográfica, como un anuncio publicitario. Formamos parte de la 

narración diegética formulada por el enunciador. 
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Referentes 

Los referentes seleccionados para esta videocreación han servido de inspiración para el 

desarrollo narrativo del proyecto y han ayudado a facilitar el planteamiento del discurso.  

 

2.1 ARTÍSTICOS: 

Del arte se ha escogido una de las obras más representativas que abarcan el estudio de 

este concepto. La denominada última gran obra de Marcel Duchamp, la instalación Étant 

Donnés (1946 – 1966), donde la recreación de un entorno invita al público a formar parte del 

discurso. Por lo tanto, cada experiencia será distinta ya que dependerá y se desarrollará en cada 

individuo. 

La otra pieza seleccionada ha sido la pintura de René Magritte “L'oeil (The Eye)” (1932 - 

1935), en la que se muestra explícitamente el “ojo que ve”, el cuadro muestra una escena en la 

que el espectador es partícipe de la acción del acto de mirar y observa a su vez al observador, 

convirtiéndose así el espectador en un elemento imprescindible para la obra. Esta pieza sería la 

clave para conformar la segunda parte de la propuesta. Será utilizada para su reformulación y 

puesta en escena como respuesta a la obra de Duchamp, anteriormente citada. 

 

Las reflexiones sobre las obras mencionadas que hace Carolina Sanabria en su artículo El 

desnudo y el voyeur en la plástica: la movilización del deseo (2009), han servido como 

referente para la concepción de esta propuesta. 

 

2.2. CINEMATOGRÁFICOS: 

Para los referentes cinematográficos se han seleccionado especialmente dos directores. 

Uno de ellos, Alfred Hitchcock en su film Rear Window (La ventana indiscreta), utiliza el 

concepto voyeur y lo desarrolla creando una metarrealidad dentro de la propia narración 

diegética. El suspense es un elemento fundamental en toda la obra de Hitchcock, un recurso 

también utilizado en este film (Pérez Méndez, 2007).  

El otro director escogido como referente audiovisual es David Lynch. Experto en crear 

atmósferas de suspense mediante el surrealismo y los efectos de sonido, Lynch es capaz de 

transportarnos a realidades que se adentran más allá de la propia consciencia. Incorporar este 

tipo de lenguaje en el proyecto parecía fundamental ya que consigue adentrarse en nuestra 

mente, el espacio más íntimo y reservado en la individualidad del ser humano. Explora nuestra 

psique desde el otro lado de la cámara, convirtiéndose en un voyeur de mentes, proyector de 

contenidos. 
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2.3. PUBLICITARIOS: 

En cuanto a los referentes publicitarios, ha prevalecido la selección de un género por 

encima de una obra o director creativo concretos. En la publicidad de perfumes se observa que 

la utilización del concepto voyeur es altamente recurrente. Se crean atmósferas y espacios 

íntimos, en los que los protagonistas aparecen en alcobas o lugares normalmente cerrados. Nos 

muestran su parte más recóndita y profunda. Se crea un escenario en el que los personajes, al 

igual que en el lenguaje cinematográfico, realizan la acción ajenos a la mirada del espectador. 

Un recurso muy utilizado es que en un punto de la narración el personaje mire hacia la cámara, 

rompiendo la cuarta pared y convirtiendo al espectador en parte del discurso. 

 

 
3. Proceso Creativo 

Este proyecto audiovisual busca principalmente la experimentación e investigación 

mediante la fusión de varias doctrinas (arte, cine y publicidad), para centrarse en su proceso 

creativo y herramientas a la hora de trabajar, en este caso concreto, el concepto voyeur. El tipo 

de narración empleada da lugar a un tercer elemento en el discurso, provocando una 

metarrealidad de la situación planteada. 

 

3.1 PLAN DE PRODUCCIÓN: 

Para el desarrollo del proceso creativo de este proyecto y en base a los conceptos y obras 

escogidas, se ha recurrido a la utilización de estos tres elementos: 

1. Por un lado tenemos el concepto Voyeur como la idea principal y sobre la que todo el 

proyecto audiovisual se va a desarrollar. 

2. Escogeremos como punto de partida las dos obras de arte anteriormente mencionadas: 

la instalación de Marcel Duchamp “Étant Donnés” y la pintura de René Magritte “L'oeil (The 

Eye)”, que utilizan dicha idea con un planteamiento muy directo. 

3. Como último componente se ha requerido de la utilización de dos lenguajes, o dos 

procesos creativos dentro del mundo audiovisual para el tratamiento de los dos elementos 

previos. Uno de ellos sería el lenguaje cinematográfico y el otro el lenguaje publicitario. 

De esta forma y procediendo a la unificación de dichos componentes se procede al 

brainstorming, o tormenta de ideas (guion, producción, duración del audiovisual y 

postproducción), que nos darán una noción general para lo que posteriormente se convertirá en 

el guión técnico y el storyboard. 
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3.2 GUIÓN TÉCNICO: 

A continuación, se muestra el guión técnico utilizado durante la grabación del 

audiovisual:  

 

 

 

Guión técnico 01. Fuente: Autora  
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Guión técnico 02. Fuente: Autora  
 
 
 

3.3 PROCESO DE PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL: 

Tanto en el guión técnico como en el storyboard se identifican todos los elementos que son 

requeridos a la hora de grabar. En este caso se ha necesitado la presencia de dos actores, además 

de dos localizaciones distintas. 

En cuanto a los aspectos técnicos, todas las imágenes del audiovisual han sido grabadas con 

las cámaras de dos teléfonos móviles, para una posterior posproducción en la que se ha retocado 

el color con el fin de alterar las imágenes previamente grabadas en color a blanco y negro, 

además de la realización del consecuente montaje siguiendo las directrices marcadas por el 

guión técnico y storyboard. 

Para el sonido se utilizaron diversos samplers y sonidos ambientales con sintetización para 

crear los diferentes sonidos atmosféricos.  
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4. Fotogramas del video 

 

 

 
Fotogramas 01. Fuente: Autora 
 
Fotogramas 02. Fuente: Autora  
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Fotogramas 03. Fuente: Autora 
 

 

 

Enlace de vídeo 

https://www.youtube.com/watch?v=y3NsJRKJgWo 
 
 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=y3NsJRKJgWo
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Reflexiones finales 

La idea que se ha querido mostrar en este audiovisual es la fusión de varios elementos, 

creando una pieza que contenga los diversos lenguajes y haga referencia al concepto voyeur 

desde los distintos puntos de vista utilizados en las tres doctrinas. Con un propósito 

experimental, de creación e investigación, se pretende comprobar si los elementos incorporados 

pueden converger y funcionar entre sí. Además, se buscan otros formatos de lenguaje 

audiovisual menos explorados, que podrían utilizarse en un futuro para conseguir una 

comunicación más dilatada, con diferentes recursos y nuevas formas de ver y entender. 

La fusión de conceptos, lenguajes y técnicas que a priori pueden pertenecer o formar 

parte de elementos atípicos, podría presentarse como uno de los planteamientos a la hora de 

entender ciertos procesos creativos. Sabemos que esta experiencia no es algo reciente, pero tal 

vez los recursos y los lenguajes empleados pueden diferir.  

Podría decirse que la pieza resultante de todo este proceso creativo y de investigación es 

cuanto menos curiosa. No por ello debería decirse que pudiera pertenecer a una nueva forma de 

observar y producir, pero sí que podría aportar diversos caminos a los que acogerse a la hora de 

plantear nuevos proyectos, no sólo en el ámbito audiovisual sino en el resto de doctrinas. 
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